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СУЩНОСТЬ МЕДИАТИЗАЦИИ В СОВРЕМЕННОМ ОБЩЕСТВЕ  

 

Аннотация: XXI век является веком технологий. В наше время 

тенденция информатизации одна из самых значимых в обществе. Именно 

поэтому широкое распространение получило также понятие 

«Медиатизация», которое всё больше и больше набирает популярность. 

Авторами проведён детальный анализ данного понятия и подробно 
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рассмотрено влияние данного явления на современное общество. 

Ключевые слова: медиатизация, медиа, СМИ, медиатическое 

измерение. 

 

THE ESSENCE OF MEDIATIZATION IN MODERN SOCIETY 

 

Abstract: The 21st century is the age of technology. In our time, the trend of 

informatization is one of the most significant in society. That is why the concept of 

"Mediatization" has also become widespread, which is gaining more and more 

popularity. The authors carried out a detailed analysis of this concept and 

considered in detail the influence of this phenomenon on modern society. 

Keywords: mediatization, media, media, media dimension. 

 

Термин «медиатизация», появившись в конце прошлого века, 

приобретает на наших глазах популярность и даже становится модным. 

Сегодня запрос «медиатизация» дает 78 тысяч ответов [1]. 

Современная трактовка понятия медиатизации в целом сводится к 

интеграции медиа в различные сферы жизни общества, формированию единой 

культурно-коммуникационной системы социума и взаимовлиянию медиа и 

общества. Необходимо отметить, что терминологически понятие 

«медиатизации» зачастую отождествляют со схожими по звучанию понятиями 

«медиации» и «медиатации», хотя это не совсем так. В сфере 

медиаисследований понятие медиации появляется с начала 90-х годов 

прошлого века: в 1951 г. канадский экономист и исследователь медиа Г.А. 

Иннис заявил о том, что коммуникации посредством медиа играют 

определяющую роль в формировании современного общества, а в 1960 г. его 

ученик Г.М. Маклюэн продолжил эти исследования и определил 

коммуникативную роль медиа как основного посредника во всех отраслях 

жизни общества. 
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Термин медиатизация был впервые применен английский социологом и 

исследователем Дж. Б. Томпсоном для обозначения роли медиа как 

институционально организованных структур, транслирующих не просто 

информацию, но образцы культуры, формирующие современное общество на 

протяжении последних веков. Отечественный исследователь А. И. Черных, 

анализируя работы Томпсона, подчеркивает, что в таких условиях журналисты 

как специализированная профессиональная группа выступают не просто как 

трансляторы сообщений, но как создатели общезначимых смыслов [2]. 

Существует и критическое осмысление манипулятивной сути процесса 

медиатизации - например, Л.М. Землянова подчеркивает, что «в 

коммуникативистике медиация ассоциируется с посреднической ролью 

массмедиа, которые информационным путем выясняют суть конфликтов, 

способствуют либо препятствуют их разрешению». 

В ходе анализа зарубежных и отечественных медиаисследований 

представляется наиболее верным понимать медиатизацию как двусторонний 

процесс, в рамках которого медиа и различные сферы общественной и 

культурной жизни оказывают определяющее и формирующее взаимное 

влияние друг на друга. Этот процесс внедрения медиа в современную жизнь 

и постоянного усиления их взаимовлияния и называется медиатизацией. 

Термин «медиатизация» до сих пор не фигурирует ни в одном словаре 

русского языка, однако, как говорилось ранее, активно используется в сети 

Интернет. Это дает основание предположить, что термин «медиатизация» не 

только используется в контексте научных исследований и 

специализированных СМИ, но и стремительно проникает в смысловое 

пространство современного социума. А это, в свою очередь, позволит в скором 

времени данному термину прочно укорениться в активном словаре 

современного человека и стать общеупотребительным словом. 

В современном обществе XXI века вся социальная жизнь человека 

протекает в медийных городах, медиатизация пронизывает всю нашу жизнь. 
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Это свидетельствует о том, что пространства и ритмы современных городов 

радикально отличаются от тех, что описаны в классических теориях 

урбанизма, а также что медиа изменились не меньше, чем города. Так, под 

сильнейшим влиянием быстро развивающихся технологий и медиа 

формируется абсолютно новое общество - зависимое от медиапотребления, 

обеспечивающего получение необходимой информации и потребляющее все 

возможные каналы коммуникации. Эти изменения затрагивают все аспекты 

жизнедеятельности социума. Глобальная медиатизация и технологизация 

привели к созданию единого медийного социального пространства, позволив 

социуму непрерывно получать информационно-коммуникативный опыт. 

Медиатизация тесно связана с обеспечением свободы 

интеллектуального творчества творцов инноваций, создающих 

инновационные ресурсы, преодолевающие конфликтные ситуации, и 

творчеством тех, кто эти ресурсы использует в своей деятельности участвуя в 

типизации предлагаемых конструктов. Мир повседневности на основе 

медиатизации всегда в поиске. Составляющие его индивиды, различные 

общности всегда устремлены к познанию и реализации своих стратегий 

жизни. 

Медиатизация неразрывно связана с обеспечением оптимизации 

процессов социального взаимодействия, в котором решающую роль начинает 

играть взаимодействие интеллектуальное в связи с процессами 

преобразования физического и умственного труда в труд интеллектуальный, 

с развитием системы интеллектуального творчества. 

Медиатизация мира повседневности тесно связана с информационной 

революцией и является важным фактором осмысления и переосмысления этим 

миром самого себя на современном цивилизационном этапе. Медиатизация по 

сути — это рефлексивное взаимодействие. Это организация продуктивного 

творческого мышления как особого механизма, предлагающего сферу 

отношений, взаимодействий, встроенную в систему информационных 
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отношений, именуемых медиапубличностью [3]. Субъекты медиатизации не 

только созидают непрерывно обновляемый информационный потенциал в 

повестке дня медиа. Они обеспечивают непрерывное превращение 

потенциальной информации медиа в реальную информацию сознания 

аудиторных групп 

Медиатизация как социальное взаимодействие в 

медиакоммуникационном пространстве имеет своим конечным 

интегративным результатом непрерывную культурно-цивилизационную 

самоидентификацию личности, различных малых миров, всего мира 

повседневности по отношению к изменяющимся условиям жизнедеятельности 

социума. Одним из важнейших является рождение новых актуальных 

образцов мышления, общения, деятельности, которые непрерывно обновляют 

информационный потенциал медиа, жизненный мир аудиторных общностей: 

личностей, различных групп, оптимизируя их стратегии жизни в их системных 

целеполаганиях и целеосуществлениях. 

Медиатизация — это процесс трансформации системы социального 

взаимодействия в условиях современного цивилизационного этапа. Он 

характеризуется активным развитием интеллектуального творчества и 

современных информационных технологий. Медиатизация мира 

повседневности неразрывно связанна с процессами осмысления и 

переосмысления настоящего всей наличествующей в нем общностью 

участников текущей социальной практики и конструированием будущего. 

Медиатизация — это назревшая общественная необходимость 

преодоления дефицита публичности в мире повседневности, требующего 

оптимальных информационных отношений между участниками 

интеллектуального творчества, теми, кто создает инновационные ресурсы и 

теми, кто их использует в своей практической деятельности. 

Медиатизация должна стать основным фактором преодоления 

противоречий современного цивилизационного этапа как эффективная 
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система интеллектуального взаимодействия в мире повседневности. 
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