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РОЛЬ КОНКУРЕНЦИИ В РЫНОЧОЙ ЭКОНОМИКЕ 

 

Аннотация. Частная собственность и свобода предпринимательства 

дают предпринимателям право рисковать, и успех компаний, которые 

зависят от успешных предпринимателей, является мощной движущей силой 

этого возрождения.Как принцип организации рыночной экономики, развитие 

частной инициативы имеет еще один недостаток. Она основана на том 

факте, что личные интересы частных собственников могут помешать 

нормальному функционированию экономики или привести к серьезным 

дисбалансам в развитии, неопределенности экономических субъектов. 

Конкуренция является препятствием для этого неблагоприятного развития.  
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THE ROLE OF COMPETITION IN A MARKET ECONOMY 

 

Abstract. Private property and free enterprise give entrepreneurs the right to 

take risks, and the success of companies that depend on successful entrepreneurs is 

a powerful driving force behind this revival. As a principle of the organization of a 

market economy, the development of private initiative has another drawback. It is 

based on the fact that the personal interests of private owners can interfere with the 

normal functioning of the economy or lead to serious imbalances in development, 

uncertainty of economic entities. Competition is an obstacle to this unfavorable 

development.  

Key words: competition, rivalry, market, economy, producer, 

competitiveness. 

 

Сегодняшняя конкурентоспособность играет важную роль в экономике 

любой страны.  Современная экономика рыночного типа в сочетании с 

определением общепринятой единой междисциплинарной системы, 

измеряющей различные взаимодействия в рамках экономического права 

производства, торговли, декретной и информационной структуры сложных 

организмов, является проблемой рынка. Это особенность особого вида 

экономической организации. Это не агентство по планированию, а другое 

административное учреждение, которое управляет деятельностью 

производителей и потребителей.  Основным понятием, выражающим характер 

рыночных отношений, является понятие конкуренции (Concurrere-

конфронтация, конкуренция). [1] Конкуренция - соперничество между 

производителями продукции и всеми экономическими операторами на рынке; 

рынок борется за самые высокие доходы, прибыль и прочие выгоды. 
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Деконфликтный рынок - это конкуренция между производителями 

(дистрибьюторами) продукции и всеми экономическими операторами на 

рынке.  Угроза больших потерь вынуждает бизнесмена сделать что-то 

удивительное и скорректировать свои расходы на низких рыночных 

процентных ставках.  [2] Участники рынка имеют различное конкурентное 

поведение: 

 Креативность (творчество) - поведение, направленное на поддержание 

условий, превосходящих условия конкурентов.; 

 Адаптивность- умение адаптироваться к мерам, учитывающим изменения в 

инновационных продуктах (копиях), и избегать конкуренции; 

 Развертывание (гарантия) – поведение, характеризующее сохранение 

полученной позиции. 

Все формы организации между производителями и потребителями 

влияют не только на экономику страны, но и на общество в целом. Давайте 

рассмотрим, что такое финансовая система и какие существуют виды 

экономических систем. Экономическая система - это совокупность принципов 

и отношений, которые определяют форму и содержание основных 

экономических отношений, возникающих в процессе производства, обмена, 

распределения и использования экономических продуктов. В экономической 

теории существует 4 типа экономических систем [3]: 

1. Традиционная экономика - чрезвычайно сложная финансовая система, в 

которой важную роль играют обычаи.  Классическая экономика является 

остатком прошлого и отголосками варварской системы. Такая экономика все 

еще существует сегодня в современном обществе.  Сбор урожая, вылов и 

разведение в Южной Америке, Азии и Африке продолжаются без применения 

передовых методов ведения сельского хозяйства.  Примером конкуренции в 

этой финансовой модели является сезонный доход за рубежом: урожай, уход 

за цветами. 
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2. Рыночная экономика - это система, основанная на принципах свободного 

предпринимательства, различных форм собственности и 

конкурентоспособных цен. Она отличается от традиционных моделей. В 

отличие от традиционных и планирующих систем, основной проблемой 

взаимодействия являются продавец и покупатель. Однако в рыночной системе 

государственные органы также вмешиваются в деятельность экономических 

операторов, но в минимальной степени. Например, в России предельные цены 

устанавливаются на социально значимые товары. [6] 

3. Командная экономика- это полная противоположность рыночной экономике.  

В прямой экономике все ресурсы сосредоточены в руках государства.  

Поэтому оно решает, кому продает, как и в каком количестве. Государство 

разрабатывает единый производственный план для каждой компании, решая, 

что производить и для кого производить. 

4. Смешанная экономика. В современном мире трудно найти страну, которая 

придерживается определенной экономической модели, чаще всего 

используются несколько одновременно. Результатом этих действий является 

раскрытие истинного смысла конкуренции. [5]  

Интенсивность конкуренции варьируется от одного рынка к другому. В 

некоторых сферах экономики почти все предприятия получают наибольшую 

прибыль, в то время как в других отраслях характерны потери. Оказалось, что 

очень немногие компании могут этого избежать. Поэтому конкуренция в 

богатых секторах экономики относительно низкая. У компаний есть 

возможность выжить, расти и развиваться. Напротив, в неблагополучных 

секторах экономики идет ожесточенная борьба, цель состоит в том, чтобы 

вывести конкурентов с рынка, потому что победа каждой компании над 

конкурентами считается вопросом прибыли и убытков. [4] 

Конкурентоспособность выполняет множество функций в соответствии со 

стандартами рыночной экономики, в том числе: 
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1. Высокая адаптивность.  Компании имеют возможность адаптироваться к 

внешнему миру, предоставляя потребителям то, что им нужно.  

2. Инновационные функции.  Это помогает улучшить качество продукции за счет 

внедрения современных технологий.  

3. Распределение.  Эта функция разделяет ресурсы.  Рынок-это постоянно 

развивающаяся организация.  Каждый день подрядчики оценивают ситуацию 

и решают, имеет ли смысл продолжать инвестировать ресурсы в проект или 

пришло время исследовать новые горизонты.   

4. Проверяющий.  Эта функция предотвращает возникновение монопольного 

рынка, дает свободу предпринимателям и не нарушает прав потребителей.  [7] 

 Конкуренция является одним из важнейших средств повышения 

эффективности всей экономической системы и ее звеньев.  Как и у любого 

другого явления, у него есть положительные и отрицательные стороны. 

Положительные стороны конкуренции: 

 Постоянно заставляет нас находить и использовать новые возможности в 

производстве;  

 Способствует улучшению качества продукции;  

 Конкуренция за снижение затрат (цен);  

 Сосредоточивает на самых популярных группах продуктов;  

Негативные аспекты: 

 Имеет место жестокое отношение к проигравшим в соперничестве; 

 Многие "жертвы" в виде банкротства и безработицы. 

Важность и роль конкуренции в платформе рыночных отношений 

чрезвычайно важны. Это помогает установить баланс стоимости в уравнении 

спроса и предложения. В чисто конкурентном смысле некоторые компании 

практически не контролируют цены на свою продукцию, а доля производства 

очень мала, что оказывает существенное влияние на увеличение производства 

или снижение цен на продукцию. Как производители, так и клиенты могут 

сразу получить лучшую рыночную стоимость. Таким образом, конкуренция - 
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это компромисс между несвязанными продавцами и покупателями. [8] В 

настоящее время очевидно, что конкурентоспособность идентичности связана 

с частным и общественным энтузиазмом. В связи с этим можно предположить, 

что конкуренция важна и необходима для нормального функционирования 

соответствующей рыночной экономики. 

Today's competitiveness plays an important role in the economy of any 

country.  The modern market-type economy, combined with the definition of a 

generally accepted single interdisciplinary system that measures various interactions 

within the economic law of production, trade, fiat and information structure of 

complex organisms, is a market problem. It is a feature of a special kind of economic 

organization. It is not a planning agency, but another administrative institution that 

manages the activities of producers and consumers.  The basic concept expressing 

the nature of market relations is the concept of competition (Concurrere-

confrontation, competition). [1] Competition is a rivalry between producers of 

products and all economic operators on the market; the market fights for the highest 

revenues, profits and other benefits. A de-conflicted market is competition between 

producers (distributors) of products and all economic operators on the market.  The 

threat of large losses forces the businessman to do something amazing and adjust his 

costs at low market interest rates.  [2] Market participants have different competitive 

behavior: 

 Creativity-behavior aimed at maintaining conditions superior to those of 

competitors..; 

 Adaptability - the ability to adapt to the measures, taking into account the changes 

in innovative products (copies), and to avoid competition; 

 Deployment (assurance)-behavior that characterizes the preservation of the obtained 

position. 

All forms of organization between producers and consumers affect not only 

the economy of the country, but also society as a whole. Let's look at what a financial 

system is and what types of economic systems exist. An economic system is a set of 
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principles and relations that determine the form and content of basic economic 

relations arising in the process of production, exchange, distribution and use of 

economic products. In economic theory, there are 4 types of economic systems [3]: 

1. Traditional economy is an extremely complex financial system in which customs 

play an important role.  The classical economy is a remnant of the past and an echo 

of the barbaric system. Such an economy still exists today in modern society.  

Harvesting, catching, and breeding in South America, Asia, and Africa continue 

without advanced farming methods.  An example of competition in this financial 

model is seasonal income abroad: harvest, flower care. 

2. A market economy is a system based on the principles of free enterprise, various 

forms of ownership, and competitive prices. It differs from traditional models. 

Unlike traditional and planning systems, the main problem of interaction is the seller 

and the buyer. However, in a market system, government agencies also interfere in 

the activities of economic operators, but to a minimal extent. For example, in Russia, 

marginal prices are set for socially important goods. [6] 

3. The command economy is the exact opposite of a market economy.  In a direct 

economy, all resources are concentrated in the hands of the state.  Therefore, it 

decides to whom it sells, how and in what quantities. The state develops a single 

production plan for each company, deciding what to produce and for whom to 

produce. 

4. Mixed economy. In today's world it is difficult to find a country that adheres to a 

particular economic model, more often than not several are used simultaneously. 

The result of these actions is to reveal the true meaning of competition. [5]  

The intensity of competition varies from one market to another. In some areas of the 

economy almost all businesses make the greatest profits, while in other industries 

losses are characteristic. It turns out that very few companies can avoid this. 

Therefore, competition in rich sectors of the economy is relatively low. Companies 

have the opportunity to survive, grow and develop. On the contrary, in 

disadvantaged sectors there is a fierce struggle, the goal is to take the competitors 
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out of the market, because the victory of each company over its competitors is 

considered a matter of profit and loss. [4] Competitiveness performs many functions 

according to the standards of a market economy, including: 

 High Adaptability.  Companies have the ability to adapt to the outside world, giving 

consumers what they need.  

 Innovative features.  This helps improve product quality by introducing modern 

technology.  

 Distribution.  This function shares resources.  The marketplace is a constantly 

evolving organization.  Every day, contractors assess the situation and decide 

whether it makes sense to continue to invest resources in a project or if it's time to 

explore new horizons.   

 Validator.  This function prevents the emergence of a monopolistic market, gives 

freedom to entrepreneurs, and does not violate the rights of consumers.  [7] 

 Competition is one of the most important means of improving the efficiency 

of the entire economic system and its links.  Like any other phenomenon, it has 

positive and negative sides. 

The positive sides of competition: 

 Constantly forces us to find and exploit new opportunities in production;  

 Contributes to improving the quality of products;  

 Competes to reduce costs (prices);  

 Focuses on the most popular product groups;  

  Negative aspects: 

 There is harsh treatment of losers in competition; 

 Many "victims" in the form of bankruptcy and unemployment. 

The importance and role of competition in the platform of market relations is 

extremely important. It helps to establish a balance of value in the supply and 

demand equation. In a purely competitive sense, some companies have little or no 

control over the prices of their products, and their share of production is very small, 

which has a significant impact on increasing production or decreasing product 
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prices. Both producers and customers can get a better market value at once. Thus, 

competition is a trade-off between unrelated sellers and buyers. [8] It is now clear 

that identity competitiveness is related to private and public enthusiasm. In this 

regard, it can be assumed that competition is important and necessary for the proper 

functioning of the relevant market economy. 
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