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Основная цель каждого политика в ходе конкурентной борьбы завоевать 

как можно большее количество избирателей, которые будут ему доверять, 

разделять его политические и жизненные ценности, отдадут свое 

предпочтение его кандидатуре на выборах. В предвыборных гонках 

задействовано огромное количество различных инструментов и механизмов, 

которые работают на общую, простую, но очень важную цель – победить.  
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Одним из факторов, который может существенно приблизить политика 

к победе, по нашему мнению, является его собственная биография, в данной 

статье хотелось бы предложить читателю порассуждать над вопросами: 

«Почему биография важна? Какое влияние она оказывает на политическую 

деятельность? И в какой степени биография влияет на ход избирательной 

компании, в сравнении с иными факторами конкурентной борьбы?» 

Избирательная кампания в узком смысле слова — это совокупность 

действий, предпринимаемых кандидатами или политическими партиями в 

ходе выборов или непосредственно перед ними для достижения своих 

предвыборных целей. 

Мирослав Кошелюк, кандидат психологических наук, член исполкома 

РАСО, председатель Общественного комитета по профессиональной 

сертификации в области связей с общественностью, автор более 50 

публикаций по проблемам психологии коммуникаций, бизнес-PR и 

политического консалтинга, выделяет следующие наиболее важные в ходе 

конкурентной борьбы, факторы [1]: общественная поддержка, которой можно 

достичь благодаря постоянной работе с населением, финансовая поддержка 

избирательной компании.  При этом оба ресурса конвертируются друг в друга 

в процессе избирательной компании. Популярность делает кандидата более 

привлекательным для спонсорской поддержки, а финансовые вложения 

делают возможном проведения рекламной компании, которая приносит 

популярность. Но в этом, казалось бы, положительном замкнутом круге может 

быть множество подводных камней, о которых стоит помнить. К примеру, не 

стоит соглашаться на финансовую поддержку всех и всегда, хоть деньги и 

являются мощным катализатором политического продвижения, но принятые 

«не из тех рук» могут оставить кандидата за бортом всей политической 

деятельности в целом. В 90 годы XX века многие политические деятели не 

стесняясь пользовались финансовыми влияниями криминального мира, но при 

этом они теряли самое важно – доверие со стороны населения. Конечно же не 
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сразу, ведь информация в то время распространялась намного медленнее, 

отследить финансовые источники было сложно, а еще сложнее не побоятся 

заявить об их «не чистых корнях» во всеуслышание. В современном мире 

финансовые потоки кандидатов могут стать известны и видным каждому 

избирателю, приложившему совсем немного усилий для поиска информации, 

поэтому финансирование крупной, честной, социально ориентированной 

корпорации, даже в меньших объемах, будет намного выигрышнее, чем 

большее количество денег, полученных, например, от коррупционеров или 

криминальных элементов. 

Первый же выделенный Кошелюком фактор, работа с населением, очень 

многогранен и включает в себя:  

 Встречи с различными категориями избирателей, в ходе которых 

транслируются основные идеи и ценности кандидата, фиксируются 

обращения граждан по интересующим их вопросам, принимаются к сведенью 

наиболее волнующие проблемы, для дальнейшего их решения. 

 Разработку и трансляцию предвыборных видео роликов, 

распространение печатной продукции и другую рекламу кандидата, ведь 

избиратель должен всегда помнить о вас, думать о вас и гореть желанием 

вашей победы даже больше, чем вы сами. 

 Формирование положительного имиджа кандидата. «Имидж» - 

внешний образ, присущий или намеренно созданный субъектом, с целью 

произвести нужное впечатление, повлиять на сознание большинства и 

скорректировать общественное мнение. 

 Имидж формируется из большого количества составных частей, таких 

как [2]: манера поведения, стиль речи, увлечения и интересы, 

профессиональный и жизненный опыт, харизма, лидерские качества и т.д. Не 

маловажным фактором формирования имиджа является биография. 

 Предлагаем для большего понимания процесса рассмотреть 

определение термина «биография». Биография — описание жизни человека, 
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сделанное другими людьми или им самим (автобиография). Биография 

является источником первичной социологической информации, позволяющей 

определить психологический тип личности в его исторической, национальной 

и социальной обусловленности. Биография воссоздаёт историю человека в 

связи с общественной действительностью, культурой и бытом его эпохи. 

 Биография кандидата – это, образно говоря, повесть, которую он нам 

рассказывает. Какая-то часть ее является основой, а какие-то элементы 

освещаются намеренно, чтобы создать необходимое впечатление. Но большей 

части избирателей вполне понятно, что биография освещается именно для 

того, чтобы создать у них положительное впечатление. Подобно тому, как 

рекламируют товары, обязательно подчеркивая его самые положительные 

черты. Именно поэтому нет необходимости из биографии делать «хвалебное 

письмо» самому себе. Гораздо правильнее будет соблюдать баланс между 

положительными чертами, интересными фактами и особенностями личности 

кандидата. Так же, в ходе повествования биографии стоит избегать 

«штампов», оборотов, которые уже не воспримутся серьезно и будут 

проигнорированы избирателями. Лучше же показать электорату, что политик 

– простой человек, он полностью идентифицирует себя со своими 

избирателями.  

 «Как же сама биография может повлиять на ход избирательной 

кампании?» - могут сейчас задуматься читатели. По нашему мнению, 

совершенно напрямую. В эпоху сверх быстрой расходящийся информации, 

огромного количества СМИ, самых различных, и не всегда чистых, методов 

пиара и продвижения, любой биографический факт, хоть как-то порочащий 

кандидата может поставить жирный крест на всех усилиях его команды. 

Поэтому прежде чем заниматься формированием имиджа кандидата, 

изучается его биография, старательно «затираются» нелицеприятные факты 

или же подаются массам под необходимым углом зрения. Казалось бы, схожие 

поступки разных людей могут дать совершенно противоположный результат. 
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Так, к примеру, когда в ходе съемок передачи «Один на один» в 1995 году в 

ходе бурных дебатов между Борисом Немцовым и Владимиром Жириновским 

последний, за неимением более весомых аргументов, плеснул апельсиновым 

соком в лицо оппонента. Завязалась драка, политических исход которой 

крайне удивил на тот момент многих. Вроде бы, последствия должны быть 

самыми негативными, ведь два уважаемых человека дали волю эмоциям и 

полностью вышли за рамки приличия. Но при этом рейтинги лидера ЛДПР 

«взлетели», а вот рейтинг Немцова значительно упал. Все потому, что 

изначально имидж Владимира Вольфовича формировали как политика 

своеобразного, эпатажного, с горячим характером и далеко не всегда 

обдуманными решениями, а Немцов же представал перед избирателями всегда 

как вдумчивый, рассудительный лидер. 

 Таким образом, можем полностью подтвердить высказывание 

Кошелюка: действительно, для успешной избирательной компании нужны 

финансовые ресурсы и плодотворная работа с избирателями. А самим 

избирателям нужен положительный образ политика, подкрепленный 

практическими действиями, не порочащий себя «не чистыми» связями и 

решениями ни сейчас, ни когда-либо на протяжении всей своей жизни. И 

именно биография играет главную роль в этом импровизированном 

«расследовании чистоты кандидата», проводимым каждым из нас, когда мы 

принимаем решение за кого же отдать свой голос. 
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