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РОЛЬ ВИДЕОКОНТЕНТА В ПРОДВИЖЕНИИ БРЕНДА В 

СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ 

 

Аннотация. В современном мире социальные сети стали основным 

источником информации. В связи с этим бренды стали использовать 

социальные сети в качестве инструмента для продвижения. Быстрый рост 

конкуренции на рынке обязал бренды найти новые способы привлечения 

внимания аудитории. Одним из наиболее эффективных инструментов в этом 

процессе стал видеоконтент. В данной статье анализируется 

эффективность использования видеоконтента в продвижении брендов, а 

также рассматривается, как он влияет на восприятие аудитории.  

Ключевые слова: продвижение бренда, видеоконтент, социальные 

сети, видеомаркетинг. 

Annotation. In today's world social media has become the main source of 

information. In this regard, brands began to use social media as a tool for 

promotion. The rapid growth of competition in the market has obliged brands to find 

new ways to attract the attention of the audience. Video content has become one of 

the most effective tools in this process. This article analyzes the effectiveness of using 

video content in brand promotion, and also examines how it affects audience 

perception. 
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На сегодняшний день социальные сети – неотъемлемая часть жизни 

людей. Социальные сети выполняют различные цели и удовлетворяют 

потребности людей в получении информации, развлечении, общении, а также 

в маркетинге и продвижении. Бренды стали активно использовать социальные 

сети, как инструмент для продвижения своих товаров и услуг. Функционал 

самих социальных сетей позволяет делиться разным контентом – тексты, фото, 

видео, музыка и так далее, что обязывает бренды по максимуму использовать 

этот функционал для привлечения внимания аудитории. Самым актуальным 

способом продвижения в социальных сетях на данный момент можно смело 

назвать именно видеоконтент. Видеомаркетинг родился в 1941 году с 

появлением первой телевизионной рекламы, а с появлением социальных сетей 

Instagram (принадлежит компании Meta, признанной экстремистской и 

запрещенной на территории РФ), VK, Telegram видеомаркетинг достиг нового 

уровня. Видео стало доминирующим форматом контента на этих платформах. 

Термин «видеоконтент» уже давно используется в научных статьях о 

медиадискурсе и в контексте работы с различными интернет-площадками, как 

«ролики, которые создаются специально под целевую аудиторию, с учетом ее 

потребностей и интересов» или «любое видео, от музыкальных клипов и 

телевизионной рекламы до документальных фильмов и графических заставок» 

или «это видео, основанное на потребностях целевой аудитории и ее 

перцептивных навыках» [1]. 

Соответственно, видеоконтент в вопросе продвижения бренда в 

социальных сетях – это видеоролики, которые создаются под потребности 

целевой аудитории с целью видеоконтент в вопросе продвижения бренда в 

социальных сетях — это видеоролики, которые создаются под потребности 

целевой аудитории с целью повышения узнаваемости бренда, привлечения 

внимания к продуктам или услугам, демонстрации их преимуществ, создания 

эмоциональной связи с потребителями и увеличения вовлеченности 

аудитории.   
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Видеомаркетинг является одним из самых быстро растущих и 

востребованных видов маркетинга. Далее в статье рассмотрим его основные 

преимущества [2]. 

Во-первых, видео способствует запоминаемости бренда. Согласно 

исследованиям компании HubSpot (компания – разработчик программных 

продуктов) - 80% потребителей помнят видео, которое они смотрели месяц 

назад. Исследователи HubSpot показывают, что видео – одно из самых 

популярных рекламных средств. Следовательно, в социальных сетях 

видеоконтент запоминается гораздо лучше текста или фото ввиду того, что 

контент одновременно визуализируется и воспроизводит звук, что влияет на 

несколько человеческих рецепторов одновременно. Если потребители 

запоминают видеоконтент в социальных сетях, они запоминают и бренд, что в 

дальнейшем приводит к увеличению аудитории бренда, к подпискам на 

социальные сети, к общему продвижению страниц в социальных сетях, а также 

к увеличению продаж товара или услуги [3]. 

Во-вторых, видеоконтент хорошо работает на всех устройствах. На 

сегодняшний день самыми востребованными брендами являются те, что 

адаптируют свой контент для разных устройств и платформ. Если контент 

компании плохо работает на каком-либо устройстве или браузере, то компания 

теряет трафик. Преимуществом видео является то, что оно подходит для 

потребления на всех устройствах, от компьютеров до мобильных устройств. 

Это расширяет охват видео и делает его более удобным для пользователей. 

В-третьих, видеомаркетинг помогает лучше донести сообщение бренда. 

Включение видео в маркетинговую стратегию бренда помогает компаниям 

усовершенствовать ключевые сообщения бренда и повысить степень их 

распространения. Для этого в видео используются опознавательные 

брендированные знаки – наличие фирменного монтажа, спецэффектов, звуков, 

шрифтов и так далее, что дополняет видео и работает на узнаваемость бренда 

среди конкурентов.  
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Более того, видеоконтент имеет потенциал стать вирусным, то есть 

видео может быстро распространяться в социальных сетях с помощью 

функции репоста другим пользователям. Исследования показывают, что 92% 

людей, просматривающих видео на телефоне, делятся им с другими. Компания 

Simply Measured высянила, что пользователи делятся видеоконтентом на 

1200% больше, чем ссылками и текстами, а 60% потребителей сначала 

обращают внимание на видео, а уже потом на текст. Это лишь подтверждает 

слова о том, что видеомаркетинг является наиболее эффективным способом 

продвижения в социальных сетях [4].  

Самыми популярными социальными сетями в России можно YouTube 

(85,4 %), ВКонтакте (78 %) и Instagram (61,2 %) (принадлежит компании Meta, 

признанной экстремистской и запрещенной на территории РФ). При этом 

TikTok, несмотря на популярность во всем мире, пользуются только 30,4 % 

пользователей в России [5]. Каждая из этих социальных сетей имеет свой 

формат видеоконтента. Видеоконтент делится на 2 категории – короткие 

ролики (от нескольких секунд до нескольких минут) и длинные ролики (от 

нескольких минут до нескольких часов). К длинным роликам относятся видео 

на YouTube, а к коротким YouTube Shorts, Instagram Reels (принадлежит 

компании Meta, признанной экстремистской и запрещенной на территории 

РФ), VK клипы, Tik Tokи. На данный момент для продвижения бренда в 

социальных сетях компании в основном используют именно короткие видео 

ввиду того, что они могут с первых секунд захватить внимание пользователей. 

Каждая площадка для видеконтента в социальных сетях подстраивает 

алгоритмы для того, чтобы определенные пользователи видели видео по своим 

интересам, что позволяет брендам легче находить свою целевую аудиторию. 

В заключении можно сказать, что видеоконтент стал важным 

инструментом в продвижении бренда в социальных сетях и продолжает 

развиваться, приобретая новые формы и форматы. Видеомаркетинг позволяет 

эффективно донести информацию до целевой аудитории, создать 

эмоциональную связь с потребителями и привлечь внимание к продуктам или 
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услугам. На сегодняшний день видеоконтент бренда можно публиковать во 

всевозможных социальных сетях, что помогает охватить аудиторию со всех 

каналов. Социальные сети самостоятельно подстраивают алгоритмы так, что 

пользователи видят те бренды, которые подходят им по определенным 

критериям, интересам и запросам, что лишь упрощает продвижение бренда в 

социальных сетях и помогает привлечь нужную аудиторию. Таким образом, 

видеоконент является ключевым способом продвижения в современном мире. 
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