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Аннотация: В статье анализируется феномен «культуры отмены» 

как новая форма выражения общественного мнения и коллективного 

социального контроля, особенно в медийно-цифровую эпоху. Рассмотрены 

его основные механизмы распространения в российском контексте, 

социологическая природа и последствия для общественной коммуникации, 

политического взаимодействия и культурной сферы. 
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За последние годы понятие «культуры отмены» вошло в массовый и 

научный дискурс как способ массовой реакции на поведение публичных лиц, 

организаций и даже государств. В англоязычной литературе термин приобрѐл 

широкую популярность ещѐ в 2010-е годы, однако его актуальность возросла 

с распространением платформ социальных сетей и моментальной цифровой 

реакцией на спорные высказывания и действия. В российском научном 

сообществе феномен изучается с 2020 года и по настоящее время, 

исследователи фиксируют как сходство с западными практиками, так и 

специфические контекстуальные трансформации, обусловленные 

национальными политико-культурными особенностями и российским 

медиаполем [1, С. 11]. В данной статье даѐтся социологическая 

интерпретация феномена и анализируются его последствия для публичной 

сферы и общественного мнения. 

Актуальность изучения феномена «культуры отмены» обусловлена 

тем, что в условиях цифровизации он становится одной из самых 

влиятельных форм общественного контроля и выражения массового мнения. 

«Отмена» напрямую влияет на репутации, карьерные судьбы, политическую 

повестку, культурные практики и межличностные взаимодействия. В 
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российском обществе этот феномен проявляется всѐ активнее - от онлайн-

кампаний давления до международных культурно-политических санкций. 

Его исследование важно для понимания механизмов цифровой мобилизации, 

рисков поляризации и трансформации публичного пространства, а также для 

выработки этических и правовых подходов к регулированию общественных 

реакций в сети. 

По мнению Кузнецова Р.А., «культура отмены» определяется как 

«совокупность практик публичного осуждения, бойкота, лишения платформ 

и репутации в ответ на реальные или воспринимаемые нарушения 

социальных норм/ценностей со стороны индивидов или коллективов». В 

российской литературе подчѐркивается, что это явление зачастую 

реализуется как внеинституциональная форма социального контроля, 

активизируемая цифровыми платформами и медиарецепцией[2].  

Механизмы и каналы распространения в цифровую эпоху 

Социальные сети обеспечивают моментальную репликацию инцидента, 

объединение неформальных сообществ и конвертацию возмущения в 

коллективную акцию. Это приводит к тому, что локальная ситуация может 

быстро получить национальный или транснациональный резонанс. 

Как отмечает Попова Е.А., существует феномен «ложных зон 

компетенции», когда пользователи, не обладая профильными знаниями, 

выносят категоричные суждения, руководствуясь эмоциональными 

триггерами. Это усиливает риск несправедливого «осуждения» и ошибочных 

коллективных решений[3]. 

Типы и функции «культуры отмены» 

Существует несколько основных типов «Культуры отмены»: 

 Индивидуальная отмена 

По мнению Шураевой Л.Ю. и Коринец А.Г. под индивидуальной 

отменой понимается бойкот конкретного человека - чаще всего медийной 

фигуры, блогера, артиста или публичного эксперта - из-за высказываний или 



«Научно-практический электронный журнал Аллея Науки» №12(111) 2025 

Alley-science.ru 

 

 
 
 

действий, признанных частью аудитории оскорбительными, 

дискриминационными или социально неприемлемыми. Этот тип наиболее 

распространѐн среди пользователей социальных сетей и характерен для 

горизонтальных коммуникаций[4]. 

 Коллективная или массовая отмена 

Этот тип предполагает широкую мобилизацию аудитории и 

формирование медийных волн негодования, которые усиливаются через 

алгоритмы социальных сетей. В результате конфликт становится 

общественно значимой темой, вовлекает СМИ, лидеров мнений и 

институции[5]. 

Примером коллективной отмены может послужить отмена 

американской писательницы Дж. Р. Роулинг в 2020 г. после еѐ высказываний 

о трансгендерности. В акции участвовали миллионы пользователей Twitter, 

актѐры из фильмов о Гарри Поттере, издатели и общественные организации. 

Случай привѐл к международным дебатам о границах свободы слова. 

 Символическая отмена  

Этот тип предполагает бойкот не конкретных персон, а культурных 

героев прошлого, произведений, символов, топонимов. Символическая 

отмена чаще всего связана с идеологическими и политическими процессами, 

переписыванием общественной памяти и изменением ценностных 

ориентиров.[6] 

Здесь можно привести следующий пример: снос памятников Колумбу и 

другим историческим фигурам в США и Европе во время протестного 

движения Black Lives Matter (2020). Протестующие требовали отмены 

символов, связанных с колониализмом и расизмом. 

Также, у «культуры отмены» существуют свои функции: 

 Нормативно-коррекционная функция 

Культура отмены выступает неформальным механизмом социального 

контроля. 
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Она позволяет обществу демонстрировать неприемлемость определѐнных 

форм поведения или языка, особенно связанных с дискриминацией, 

насилием, нарушением этических норм.[7] 

 Функция мобилизации общественного мнения 

Культура отмены служит средством привлечения внимания к 

социальным проблемам — например, неравенству или злоупотреблениям 

власти. Она превращает индивидуальные инциденты в общественные 

дебаты.[8] 

Пример: движение #MeToo (2017–2021), в рамках которого отмена 

отдельных лиц (продюсера Харви Вайнштейна и др.) трансформировалась в 

глобальную коллективную инициативу по борьбе с сексуальными 

домогательствами. 

 Идентификационно-социальная функция 

Участие в отмене позволяет пользователям: выражать свою 

ценностную позицию, демонстрировать принадлежность к определѐнной 

социальной группе, участвовать в коллективных действиях. Это формирует 

новые онлайн-сообщества, объединѐнные общей моральной повесткой.[9] 

Примером проявления данной функции являются группы в соцсетях, 

объединяющиеся вокруг отмены конкретных публичных фигур или 

конкретных типов поведения, например сообщества «Отменяем сексизм», 

«Стоп харассмент», «Бойкот бренда». Участие в таких сообществах 

позволяет человеку выразить собственную идентичность: феминистскую, 

антирасистскую, патриотическую и т.д. 

Связь культуры отмены с социологией общественного мнения 

Культура отмены есть не просто набор отдельных реакций, а 

системный феномен, через который формируется и выражается коллективное 

мнение в цифровую эпоху. Как показывают социологические исследования, 

культура отмены выступает формой негосударственного социального 

контроля и регулирования норм поведения - фактически, «толпа» (или 
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широкий социальный пласт пользователей) берет на себя функцию 

публичного суда и санкций. При этом культура отмены становится 

средством, через которое общество (или его активная часть) артикулирует 

свои ценности, нормы и границы «допустимого». Таким образом, она 

превращается в механизм производства и репродукции общественного 

мнения, оказывая давление на репутации, профессиональные и социальные 

позиции.[10] 

Через практики «культуры отмены» проявляется, что общественное 

мнение — не монолитное: оно разнообразно, динамично, часто конфликтно. 

Отказываться от поддержки, требовать публичных извинений, бойкотировать 

— значит давать сигналы о том, какие нормы и ценности важны для 

значительной части общества. Культура отмены в этом смысле работает как 

«зеркало» общественных ожиданий и моральных стандартов.[11, С. 444] 

Некоторые исследования рассматривают культуру отмены не просто 

как выражение массового мнения, а как инструмент управления этим 

мнением. Через манипуляции медиа, фрейминг и прайминг отдельные 

группы (политические, культурные, бизнес-акторы) могут влиять на 

восприятие и реакцию публики, использовать «культуру отмены» для 

достижения своих целей.  

В этом смысле «культура отмены» становится технологией социальных 

коммуникаций и воздействия, важной для социологов, изучающих процессы 

социализации, групповой идентичности, власти, контроля и манипуляции 

общественным мнением.[12] 

Социологические последствия для общественного мнения и 

публичной сферы 

Одно из ключевых последствий — усиление поляризации. Массовые 

реакции формируют «агрегированные» мнения, которые редко допускают 

нюансированное обсуждение. В российской научной дискуссии 
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подчѐркиваются последствия для согласия в обществе и риски усиления 

конфронтационной риторики.[1, C. 33] 

Публичные фигуры и рядовые граждане начинают избегать 

обсуждения спорных тем, что снижает плюрализм мнений. Российские 

исследования фиксируют рост саморедакции высказываний в 

профессиональной среде в условиях высокого риска репутационного 

наказания.[6] 

Проявления «отмены» в культурной и академической среде ведут к 

пересмотру редакционных политик, реструктуризации культурной 

дипломатии и изменению доступности некоторых культурных продуктов. 

Это отражается в российском контексте как на уровне отдельных проектов, 

так и региональной культурной политики.[6] 

Феномен «культуры отмены» — это сложное социальное явление, 

которое в цифровую эпоху становится мощным инструментом формирования 

общественного мнения и внеинституционального контроля. В российском 

контексте «отмена» приобретает как универсальные черты (ускорение 

распространения, эмоциональная мобилизация), так и характерные 

особенности: переплетение с политическими интересами, влияние на 

культурную дипломатию и специфику нормативных ожиданий. 

Социологические последствия варьируются от повышения ответственности и 

мобилизации граждан до эрозии доверия, поляризации и ограничения 

плюрализма мнений. Для смягчения негативных последствий требуется 

сочетание образовательной политики, институциональной прозрачности, 

развѐрнутой экспертной коммуникации и дальнейшее изучение данной темы 

среди научного сообщества. 
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