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КОНТРОЛЬ НАД МУЗЫКОЙ 

 

Аннотация: В статье рассматривается как технологические 

достижения повлияли на политический и экономический ландшафт 

музыкальной индустрии. Это позволит обеспечить более глубокое понимание 

сложного взаимодействия между технологиями, политикой и экономикой в 

музыкальной индустрии. Теоретической основой работы является теория 

политической экономии. Этот подход подчеркивает, как экономические 

структуры и процессы формируются политическими факторами, такими 

как власть, идеология и институты. Перспективу политической экономии 

можно использовать для анализа того, как политические деятели и 



институты повлияли на развитие музыкальной индустрии США и как 

технологические изменения изменили соотношение сил внутри индустрии. 

Ключевые слова: Политэкономия, музыкальная индустрия, авторское 

право, пиратство, радиоиндустрия. 

Annotation: The article examines how technological advances have 

influenced the political and economic landscape of the music industry. This will 

provide a deeper understanding of the complex interactions between technology, 

politics and economics in the music industry. The theoretical basis of the work is the 

theory of political economy. This approach highlights how economic structures and 

processes are shaped by political factors such as power, ideology, and institutions. 

The perspective of political economy can be used to analyze how politicians and 

institutions have influenced the development of the US music industry and how 

technological changes have changed the balance of power within the industry. 

Keywords: Political economy, music industry, copyright, piracy, radio 

industry. 

Музыкальная индустрия США за последние годы претерпела 

значительные изменения из-за технологических достижений и политического 

контроля над музыкой. Индустрия эволюционировала от традиционных 

методов распространения, таких как виниловые пластинки, кассеты и 

компакт-диски, к цифровым платформам, таким как потоковые сервисы. 

Развитие цифровых технологий оказало значительное влияние на 

экономический ландшафт музыкальной индустрии, при этом на рынке 

доминируют такие потоковые сервисы, как Spotify, Apple Music и Amazon 

Music. Эти платформы разрушили традиционные модели распространения 

музыки, бросив вызов доминированию звукозаписывающих компаний и 

заставив их адаптироваться к новому цифровому ландшафту. Этот сдвиг также 

привел к появлению новых источников дохода для артистов, таких как онлайн-

продажи, продажа товаров и живые выступления. Однако политический 

контроль над музыкой также сыграл значительную роль в развитии индустрии. 

Музыкальная индустрия была предметом обширного законодательства об 



авторском праве и судебных разбирательств, когда звукозаписывающие 

компании и артисты боролись за контроль над своими правами на 

интеллектуальную собственность. Это привело к сложным лицензионным 

соглашениям и судебным тяжбам, когда звукозаписывающие компании и 

потоковые сервисы стремились сохранить контроль над распространением и 

монетизацией музыки. 

Есть несколько способов понять развитие музыкальной индустрии в 

США. Первый способ - рассмотреть влияние государственной политики и 

правил. Но перед этим нужно рассмотреть теорию политической экономии, 

которая стремится объяснить взаимосвязь между экономической 

деятельностью, властью и политикой. В случае с музыкальной индустрией 

США эта теория может помочь понять, как на экономические факторы, такие 

как изменения в технологии и рыночная конкуренция, повлияли политические 

и культурные факторы. Вот несколько мнений ученых, проливающих свет на 

политэкономию музыкальной индустрии в США: 

«Музыкальная индустрия — это не только культурное явление, но и 

явление глубоко политическое и экономическое» [1; p.341], — Дэвид 

Хесмондалг, профессор медиа, музыки и культуры Университета Лидса. 

«Политическая экономия музыкальной индустрии формируется 

взаимодействием государственных и рыночных сил, при этом 

государственная политика и нормативные акты влияют на рыночные 

результаты и отраслевые структуры» [2; p.152], — Ли Маршалл, профессор 

социологии Бристольского университета. 

«Музыкальная индустрия в США исторически определялась 

государственной политикой в отношении интеллектуальной собственности и 

авторского права, что позволяло индустрии монетизировать свою продукцию 

и получать значительную прибыль» [3; p.137], — Питер Мануэль, профессор 

музыки Колледжа уголовного правосудия Джона Джея. 

В целом, эти цитаты иллюстрируют, как политическая экономия дает 

призму, через которую мы можем понять развитие музыкальной индустрии в 



США и сложное взаимодействие между государственной политикой, 

рыночными силами и художественным самовыражением.  

Одним из ключевых факторов развития музыкальной индустрии США 

был закон об авторском праве. «Закон об авторском праве 1909 года установил 

правовую основу для защиты музыки как интеллектуальной собственности и 

проложил путь к созданию музыкальной издательской индустрии» [4]. Этот 

закон позволил издателям контролировать распространение и продажу нот и 

гарантировал, что авторы песен получают гонорары за свою работу. В свою 

очередь, это позволило создать более организованную и прибыльную 

музыкальную индустрию. В соответствие с законом 1909 года, защита 

авторского права привязана к оригинальным работам только тогда, когда эти 

работы были опубликованы и было уведомление об авторских правах. Без 

уведомления об авторских правах, указанных на опубликованном 

произведении, законом 1909 года не предусмотрено никакой защиты, и такая 

работа становится частью общественного достояния. В докладе, 

представленном Комитетом по патентам, говорится, что разработав новый 

закон, они сориентировали его главным образом не в пользу автора, а в первую 

очередь ради общественного блага [5; p.141]. В 1976 году новый закон изменил 

этот момент, создав условия, при которых защита авторских прав начинается 

с фиксации произведения на материальном носителе, независимо от вида 

издания или наличия уведомления.  

Законодательная инициатива была в последствии развита судебной 

практикой и поправками к принятому закону. В феврале 1908 года Верховный 

суд постановил, что производители пианол не обязаны были платить роялти 

для композиторов, на основе утверждения, что эти музыкальные дорожки не 

являлись копиями музыкальных композиций по смыслу закона об авторском 

праве [6]. 22 января 1917 года судья Верховного суда Оливер Холмс отстаивал 

право для владельцев авторских прав на компенсацию за публичное 

исполнение музыкального произведения.  



Данное решение помогло ASCAP, американской некоммерческой 

организации, отстаивающей исключительные авторские права своих членов и 

собирающей гонорары за исполнение их музыки, принять механизм роялти-

платежа, известный как «лицензия одеяла», который используется и по сей 

день. Подписавшие эту лицензию рестораны имеют право играть любые 

музыкальные композиции из числа исполнителей ASCAP за ежегодную плату. 

Среди основателей ASCAP были музыкальные гиганты того времени: Ирвинг 

Берлин, Джеймс Уэлдон Джонсон, Джером Керн, Джон Филип Соуза. В 1915 

года такие авторы песен зарабатывали на жизнь в основном за счет сборов, 

полученных за счет продажи нот. Защита от несанкционированного печатного 

воспроизведения их композиций была правом, четко установленным в 

соответствии с законодательством США об авторском праве, но в то время 

композитор имел дополнительное право на долю любого другого источника 

доходов, в который способствовала его работа. Так ASCAP заявила, что ее 

основная цель заключалась в том, чтобы обеспечить создателям музыки 

справедливую компенсацию за публичное исполнение своих произведений и 

что их права должным образом защищены [7]. Общую лицензию ASCAP дает 

подписавшим предприятиям, таким как рестораны, розничные магазины и 

радиостанции, право воспроизводить любую композицию художника ASCAP 

в обмен на фиксированную годовую плату.  

В частности, индустрия вещания постоянно оказывала сопротивление 

подходу ASCAP. В 1940 году, когда Американское общество композиторов, 

авторов и издателей попыталось удвоить свои лицензионные сборы, 

радиовещатели объявили бойкот ASCAP путём открытия конкурирующих ему 

агентств, в попытке найти более выгодные экономические условия. Во время 

бойкота, защищенная лицензиями ASCAP музыка не транслировалась на 

каналах радиостанций. Разногласия между ASCAP и вещателями были 

решены, когда обе стороны согласились на более низкую взимаемую плату за 

лицензии, чем первоначально требовал ASCAP. В настоящее время самым 

крупнейшим конкурентом является Broadcast Music Incorporated (BMI). 



Организация собирает лицензионные сборы с исполнителей и вещателей от 

имени авторов песен, композиторов и музыкальных издателей и распределяет 

их среди тех членов, чьи произведения были исполнены. Тем не менее, размер 

каталога ASCAP и популярность примерно 8,5 миллионов песен, которые он 

охватывает, фактически вынуждают коммерческих пользователей музыки 

стать лицензиатами ASCAP . 

На сегодняшний день, существует большая часть потребления, которая 

не отражается в доходах отрасли. Радиовещание появилось в 1920-х годах. 

Оно не вносит прямого вклада в доходы отрасли, поскольку законодательство 

США гласит, что рекламный эффект трансляции в эфир достаточен для 

компенсации правообладателям. Эта технология позволила широко 

распространить музыку и создала новый рынок музыкальных записей. В то же 

время радио остается самым мощным средством массовой информации в 

США, еженедельно достигая 92% американцев. Для сравнения, согласно 

исследованию Nielsen, среднее еженедельное потребление через радио 

примерно в 14 раз больше, чем совокупное потребление через сервисы 

потокового аудио [8].  

Однако на развитие радиоиндустрии сильно повлияли политические и 

нормативные факторы, такие как создание в 1927 году Федеральной комиссии 

по радио, которая позже стала Федеральной комиссией по связи (FCC). FCC 

сыграла значительную роль в формировании структуры радиоиндустрии и 

контроле доступа к радиоволнам. В 1946 году FCC опубликовал отчет, 

который был назван в последствии «Синяя книга» и являлась 

сформировавшимся сводом правил общественного договора между 

радиовещателями и общественностью. В данном отчете FCC стремилась 

потребовать от радиовещательных компаний в Соединенных Штатах 

соблюдать ряд требований к общественным службам. «Синяя книга» 

связывала привилегию обладания прибыльной и редкой лицензией на 

радиовещание с определенными требованиями государственной службы. В 

«Синей книге» указаны требования и увязано невыполнение этих обязательств 



со слушаниями и возможным отзывом лицензии на вещание. Однако, «Синяя 

книга», а также уполномоченные и сотрудники Федеральной комиссии по 

связи, которые ее написали, опубликовали и защитили, столкнулись со 

значительной негативной реакцией со стороны коммерческих вещательных 

компаний. Реакция была тесно связана с антикоммунистическим рвением в 

Соединенных Штатах в 1940-х и 1950-х годах. Оппоненты, в частности 

Национальная ассоциация телерадиовещателей и ведущий отраслевой журнал 

радиовещания Broadcasting, осудили «Синюю книгу» как вдохновленную 

коммунистами политику и цензуру. В итоге, сотрудники, наиболее тесно 

связанные с Синей книгой, были изгнаны из FCC; ни одно из политических 

предписаний Синей книги никогда не выполнялось, и ни одна 

радиовещательная компания США никогда не теряла свою лицензию на 

вещание в результате нарушения предписаний Синей книги. 

Второй способ - рассмотреть влияние новых технологий. На протяжении 

многих лет технологии играли ключевую роль в формировании музыкальной 

индустрии. Последние два десятилетия быстрых инноваций в цифровых 

технологиях особенно сильно изменили музыкальный бизнес на всех уровнях.  

Внедрение новых технологий, таких как виниловые пластинки, кассеты, 

а затем и цифровая музыка, оказало глубокое влияние на музыкальную 

индустрию. Революции, происходящие в различной динамике музыки, меняют 

способ производства, записи и исполнения музыки. Представлены 

усовершенствованные цифровые и онлайн-технологии, которые сыграли 

важную роль в расширении музыкального репертуара и в дальнейшем 

способствуют развитию этой области. Вся музыкальная индустрия претерпела 

серьезные изменения в способах ведения дел, и поэтому эта цифровая 

революция также в огромной степени изменила методы и приемы создания 

музыки. Раньше процессы были аналоговыми, но теперь студии и продакшн-

хаусы перешли от аналоговых к цифровым методам создания музыки. 

 Изменение методов не только обеспечивает повышенное удобство, но и 

является экономически эффективным. Раньше для создания и записи музыки 



требовались тысячи долларов и множество энтузиастов, но теперь цифровые 

рабочие станции, такие как Logic, Pro Tools, Ableton, Nuendo и многие другие, 

значительно упростили и удешевили процесс записи [9]. Теперь можно 

услышать больше различных шумов и звуков, которых, раньше не было 

возможности услышать. Благодаря усовершенствованным технологиям и 

растущей скорости передачи данных работать и распространять музыку стало 

намного проще, и теперь доступен огромный набор опций. Технологически 

связанная глобальная сеть теперь позволяет музыкантам быстрее 

распространять свою музыку среди широкого круга зрителей с помощью 

таких платформ, как Youtube, Sound Cloud, Spotify и многих других потоковых 

веб-сайтов. 

Однако переход к цифровой музыке также был обусловлен 

политическими и культурными факторами, такими как рост онлайн-пиратства. 

Пиратство конца XX века стремилось не просто выложить музыку в 

свободный доступ, но и сделать это как можно раньше официального релиза. 

Зачастую скорость релиза достигалась связями с работниками лейблов, 

которые нелегально выносили диски с заводов во время печати тиражей. 

Последствия деятельности пиратских сообществ и прочих ресурсов 

музыкальная индустрия ощутила в начале XXI века. В 2000 году была 

опубликована статистика продаж альбомов, показывавшая значительный спад 

в этой области - снижение продаж коснулось абсолютно всех участников 

рынка. Такое положение вещей заставило правообладателей искать новые 

способы распространения музыки. 

В начале 2000-х стали появляться сервисы, позволяющие легально 

слушать музыку в сети, в 2003 Apple запустила iTunes Store, который 

предоставил пользователям удобный способ не только скачивать музыку, но и 

благодарить исполнителей за труды. Вместе с этим изменилась и система 

продажи аудиоконтента: альбомы стали дешевле, появилась возможность 

поштучной покупки песен. Вслед за этим появились стриминговые сервисы, 

которые избавили от необходимости локального хранения музыки - послушать 



любимые песни можно где угодно и когда угодно, был бы доступ в Интернет. 

При этом цены на подобные сервисы остаются демократичными, что 

неизменно наращивает базу слушателей. 

К сожалению, победить пиратство невозможно. Попытки пойти жестким 

путём, отслеживать трафик и перекрывать доступ к ресурсам не выход - люди 

все равно будут искать методы не платить за интеллектуальный контент. 

Вместо того, чтобы ограничивать что-то, нужно предложить людям удобный 

способ потребления контента, который не бьет по карману, не требует 

технических знаний и всегда готов к использованию. Более вероятно, что если 

правообладатели не будут просить повышение отчислений и увеличение 

стоимости музыки, то пиратство постепенно уйдет в тень и будет незаметно в 

общем потоке доходов. 

Кроме того, политическое влияние также сыграло роль в формировании 

содержания и культурного влияния музыкальной индустрии. Индустрию 

критиковали за продвижение материалистических и женоненавистнических 

ценностей, а артисты часто прославляли наркотики, насилие и сексуальную 

объективацию. Влияние индустрии на популярную культуру также было 

предметом политических дебатов, при этом некоторые политики призывали к 

цензуре откровенного контента. 

В заключение отметим, что политэкономия музыкальной индустрии 

США была сформирована как технологическим прогрессом, так и 

политическим контролем. Рост цифровых технологий разрушил 

традиционные модели распространения, а политическое регулирование и 

закон об авторском праве сформировали экономическое и культурное влияние 

отрасли. Поскольку отрасль продолжает развиваться, вполне вероятно, что эти 

факторы будут продолжать формировать ее траекторию. 
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